
購買に寄与する
ハッシュタグSEO ご紹介



SNSは重要な情報収集源に



購買のきっかけは “Instagram”

TOPは
Instagram



Instagramにおける購買までの導線俯瞰



Instagramにおける購買までの導線俯瞰

インフル
エンサー
起用した

CP

#タグSEO
での対策

目的に応じた選択が重要

インフルエンサー起用CP
→フォロワー向け施策

#タグSEO
→アンフォロワー向け施策



「フォロワー」と「アンフォロワー」

・インフルエンサーは、人起点でのコミュニケーションが得意

・#タグSEOは、需要起点でのコミュニケーションが得意

POINT

需要に対して、どれだけ露出できるか？ 

発見

詳細 
確認

いいね 
保存

UGC
確認

自分の好
きな事は

これなんだ
（ふーん）

探したい！ 
検索で発見

なるほど

保存しておこう

フォロワーとアンフォロワーのフローの違い

フォロワー アンフォロワー

アンフォロワーの流入

PRする商品やブランドにニーズが
あ る可能性が高い順

アンフォロワー獲得のチェックポイント

アンフォロワーリーチ
できているのか？

その内訳は？

1. 各検索から流入

2. 発見タブから流入

3. フォロワーからフィード内で流入

4. その他



理想の状態は高SOV

#タグ検索を制することがSOVに対して最重要指標となる
無限に発生するユーザー投稿の中の「閲覧されている投稿」の割合により定まっていく

※Share Of Voice：競合企業と比較して自社の商品・サービス間の広告出稿量やメディアへの露出量を表す数値



#タグSEOの全体像

どのハッシュタグで誰に投稿してもらうかがポイントになる



#タグ選定

商品軸 ニーズ軸

関連するハッシュタグ上位100位までの投稿より検索の回遊がされやすいハッシュタグを抽出・特定

sample



インフルエンサー選定

#マットレス
（投稿数10.2万件）

#寝具
（投稿数13.8万件）

で上位表示されているアカウントを解析・特定
#睡眠改善

（投稿数25.2万件）

#睡眠
（投稿数73.4万件）

#睡眠の質
（投稿数15.2万件）

#安眠
（投稿数11.3万件）

#マットレス選び
（投稿数0.5万件）

sample

関連性の高いインフルエンサーを選定



SOVレポーティングsample

実施前と実施後での特定ハッシュタグのSOVをご報告



#タグSEOで実現できること

興味関心の近しいユーザーへの露出拡大を目的とし、既存施策の効果最大化を図ります

ぜひ、具体プランのご提案機会をいただけますと幸いです！
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